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2 Formen eines digitalen Euro 

 

 

 



 

 

 

 





 

 

3 Studienergebnisse 

3.1 Befragungsdesign 



3.2 Verbesserungspotenziale bei gegenwärtigen 
Zahlungsmitteln 
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3.3 Bedarfsanalyse 
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4 Ausgewählte Anwendungsbeispiele 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 



 

 

Beispielbox 3: Bidirektionale Verrechnungen in der Supply-Chain (BASF und Evonik) 

 

 

 

 

 

5 Handlungsimplikationen in 10 Thesen 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 



 

 

 

 

 



 

 

 

Zeitlicher Horizont
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